Ranking — miasta z najlepsza komunikacja miejska
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Kielce | Rzeszéw | Gdynia | Gdarisk Lublin Zielona
Goéra
1 Odsetek pojazdéw niskopodtogowych / niskowejsciowych 78 823 100 875 79 84 100
(w proc.)
Relacja do sredniej dla wszystkich miast (0-5 pkt.) 3 3 5 3 3 3 5
2| Liczba nor ’x%’g’gcrho Z’Z’:;‘,’;’vavez’;j’g ozowych zasrednie | 1130 | 1322 | 1294 | 1294 | 1144 | 1352 | 1114
Relacja do sredniej dla wszystkich miast (0-5 pkt.) 1 4 4 4 1 4 1
Bilety minutowe upowazniajace do przesiadek (tak/nie) 1 1 1 1
4 Sredni wiek taboru w latach 79 84 13,7 16,5 7,5 10,3 11,7
Relacja do sredniej dla wszystkich miast (0-5 pkt.) 5 5 5 3
5 Przyjaznos¢ taryf — zréznicowanie oferty ponad bilety 1 1 1
minutowe np. weekendowe (tak/nie)
6 linie nocne (tak/nie) 1 1 1 1 1 1 1
7 Koszt przejazdu z centrum aglomeracji do najdalszego 3 44 4 3 5 35 44
obstugiwanego przystanku w zt
Relacja do sredniej dla wszystkich miast (0-6 pkt.) 6 6 1 4 3
8 Elektroniczna informacja o rozkfadzie jazdy na 1 0
przystankach (tak/nie)
9 Dostepnosé intgrnetowggo rozktadu jazdy na 1 1 1 1 1 0 1
urzadzeniach mobilnych (tak/nie)
10 Formy sprzedazy biletow:
a sprzedaz w punktach handlowych (tak/nie) 1 1 1 1 1 1 1
b sprzedaz u kierowcy bez doptaty (tak/nie) 1 1 1 1 1 1 0
C sprzedaz w automatach (tak/nie) 1 0 0 1 1 0 1
d sprzedaz w automatach w pojezdzie (tak/nie) 1 1 0 0 1 0 1
e sprzedaz przez telefon komérkowy (tak/nie) 0 1 1 1 1 0 0

Punktacja koricowa
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Szczecin | Wroctaw Torurn | Bydgoszcz | Poz e
89,3 90,6 92 49 59 75 80 37 47,5 65 48,1 66,3 74,2
3 4 4 0 0 3 3 0 0 1 0 1
1078 1223 1124 1198 1284 958 1251 1209 1274 986 936 1152 1175
1 3 3 0 3 3 0 0
1 1 0
82 6,9 10,5 14,5 18,8 25 12 96 185 26 155 28,9 14,2
5 5 0 4 0
1 1 0 1 1 1 1
1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1
7 10 4 4 3 4 4,8 5,6 4,4 4,4 4,4 6,4 4,70
0 0 4 6 4 0 3 3 3
0
1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1
1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1
1 1 1 1 0 1 1 1 1 0 1 0
1 0 0 1 1 1 1 0 1 1 1 0
1 0 0 1 1 1 0 1 0 1 0 1
1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1
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METODOLOGIA RANKINGU

wiekszych miastach w Polsce, gdyz to one wprowa-

dzaja najwiecej nowatorskich rozwigzafn. Przyjete
kryteria odzwierciedlajg komfort korzystania z autobu-
sow i tramwajow i Swiadczg o jakosci polityki transpor-
towej miasta. Nie przyznalismy dodatkowych punktow
Warszawie za metro, gdyz uznalismy, ze podziemna ko-
lejka jest niezbednych elementem transportu zbiorowe-
go zdecydowanej wiekszosci europejskich stolic.

Do sporzadzenia rankingu przyjety zostal system
punktowy. W przypadku kwestii, na ktére odpowiedz

j ako$¢ komunikacji miejskiej oceniona zostata w 19 naj-
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brzmi tak/nie, punkty przyznawane byly w wysokosci

1 albo 0. W pozostalych — obliczona zostata srednia ze

wszystkich miast i liczba punktow zalezata od wartosci

odchytki od sredniej.

1. W przypadku odsetka pojazdéw niskopodiogowych mak-
symalnie mozna byfo dosta¢ 5 pkt. Zdobyly je Gdynia
i Zielona Gora, gdzie caly tabor jest niskopodiogowy. Za
odsetek 89,9-99 proc. — 4 pkt.; 74,9-89,8 proc. — 3 pkt.;
67,4-74,8 proc. — 1 pkt.; ponizej — 0 pkt.

2. Przy ocenie liczby mozliwych do kupienia za srednie
wynagrodzenie w wojewddztwie (dane GUS) nor-

malnych biletéw jednorazowych zastosowano naste-
pujaca punktacje. Za wynik o 33 proc. lepszy od
sredniej, czyli 1563 bilety — 5 pkt. Za mozliwos¢ ku-
pienia od 1291 do 1562 biletéw — 4 pkt.; 1190-1290
-3 pkt.; 1174-1291 - 3 pkt.; 1057-1173 - 1 pkt.

3. Przy ocenie wieku taboru (Srednia — 14,2 lat) zasto-

sowano nastepujaca punktacje. Za wynik o 33 proc.
lepszy od sredniej, czyli maksymalnie 9,5 roku
- 5 pkt. Za tabor w wieku 9,6-11,4 lat — 4 pkt.;
11,5-14,2 - 3 pkt.; 14,2-15,7 lat — 1 pkt.

4. Przy ocenie kosztu przejazdu z centrum miasta do

najdalszego punktu obstugiwanego przez komunika-
cje miejskg mozna bylo dostac 6 pkt., gdy cena biletu
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byta o ponad 33 proc. mniejsza od sredniej dla
wszystkich miast (4,75 zt) i wynosita 3,20 zt lub
mniej. Jesli cena wynosita 3,20-4,30 zt - 4 pkt,;
4,30-4,75 zt — 3 pkt., 4,74-5,20 zt — 1 pkt. Powyzej
-0 pkt.

. W przypadku pozostatych pytan zdecydowalismy

przyznawac po 1 pkt za kazdg pozytywna odpowiedz
lub 0 pkt. W ten spos6b oceniana byta m.in. dostep-
nos$¢ wielu form sprzedazy biletéw, przyjaznosc ta-
ryf, np. dostepnos¢ biletow atrakcyjnych dla tury-
stow (grupowe, weekendowe) czy dostepnos¢ roz-
ktadéw jazdy w internecie i w wersjach na telefony
komérkowe.
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